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RECARGAS

PARA EL COCE

POR RAMON FERRANDO

erccaloscnhesdécicoson LA EMPRESA
vt cmiesdeommeoms. VALENCIANA WALL BOX
oo v o OK HA REDUCIDO ALA

nifapatentd el primer cargador portatil

para vehiculos eléctricos, que ahora ]_\A:['T AD EL TI]:E:]_\APO DE

se utiliza en zonas remotas de Australia, Alaska, China o Sudamérica.

La firma es proveedora de dispositivos de recarga de Tesla. Sus funda- CARGA DE LOS
dores, que hace cinco afnos eran escépticos, estdn convencidos de que

en diez anos el 40 % de los coches serdn eléctricos. Lanzadera acaba de 4 i
incorporar ala compaiia a su programa de aceleracién con el objetivo \/ E :H:[C l l | |OS r
de que crezca un cincuenta por ciento en los préximos nueve meses.

La empresa fue fundada por Luis Cejalbo y Victor Sanchis, y factur6 ELE CTIRICOS Y ES e

el ano pasado cerca de 770.000 euros (dato pendiente de certificar). La
compania ofrece cuatro tipos de productos: puntos de recarga para la PROVEED ORA DE ITIE SLA “" .
vivienda, cargadores portétiles, y estaciones de carga para centros co- = s
mercialesylaviapublica. La principal ventaja que ofrecen los productos X :
de Wall Box Ok es la rapidez de carga. «Cuando te compras un coche 3
eléctrico te dan un enchufe convencional que tarda entre 14y 16 horas
en cargar la bateria para que tenga una autonomia de 300 kilémetros.
Con nuestros dispositivos se puede cargar un vehiculo en una horay
media, aunque depende dela potencia que se tenga contratadaylonor-
mal es que se necesiten entre seisy siete horas», aseguré Victor Sanchis.

Cualquiera que tenga una plaza de garaje en su edificio puede insta-
larse en ella una toma de corriente vinculada a su contrato por mil euros.
«Con una potencia contratada en casa de 5,75 kW (que es la mas fre-
cuente) se puede cargar completamente la bateria por un euroy medio
en seis horas y el vehiculo tiene una autonomia de cerca de trescientos
kilémetros. El coste delasrecargas es ocho veces menor al dela gasolina
o el diésel», destacd Sanchis.

El producto més innovador de la compania es el cargador portatil.
«Fuimoslos primeros en elmundo quelo hicimos. Cuesta entre 400y 500
euros y permite conectar el coche en hoteles, centros comerciales o cen-
tros de trabajo que cuenten con un enchufe industrial. Empresas como
Ikea te permiten conectarte gratis porque larecarga completade un coche
solo les supone un gasto de entre cuarenta céntimos y un euro», sefiald
el cofundador de la compaiiia. El invento llam¢ la atencién de un club
australiano de propietarios de vehiculos Tesla que encarg6 veinte.

Luis Cejalbo (izquierda)
y Victor Sanchis,
fundadores de la
empresa con el cargador
portatil.
GERMAN CABALLERO
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Laempresa también produce puntos derecarga publicos en versién de pa-
redy de poste, que cuestan entre 1.500y 4.000 euros cada uno. «Hemos ven-
dido 1.200 estaciones de carga en los tiltimos tres anos. Ahora distribuimos
100 al mes y nos hemos marcado llegar a los 150 mensuales en los proximos
nueve meses. El crecimiento de la demanda esta siendo muy alto. Cuando
empezamos a trabajar en este campo hace cuatro afios tenfamos dudas, pero
ahora estamos convencidos de quelosvehiculos eléctricos se van aimponer.
Elprimer coche eléctrico que compramos tenfa 120 kildémetros de autonomia
yahoralos normalesya ofrecen 300 kilémetros, ylos de Tesla 600 kilémetros.
Creemos que en diez afios entre el 40y el 50 % del parque automovilistico se-
ran coches eléctricos».

Victoe Sanchis

LA COMPANIA HA
INVENTADO FL,
PRIMER CARGADOR
PORTATILY LO EXPORTA
A AUSTRALIA, ALASKA

Y CHINA

IVIAS QUE
UN DEPORTE

Valéncia es un referente internacional
de diseiio, con destacadas empresas
innovadoras en sus respectivos cam-

pos. EMV realiza cada semana una se-
leccion de varias de ellas, en este caso
relacionadas con el ciclismo. 1 Sillin
con forma de aleta de tiburdn de la em-
presa alicantina Essax. 2 Bicicleta estatica
de alta gama de la firma valenciana Mi-
nimFit, impulsada por Lanzadera = Pri-
mer casco plegable realizado con redes
recicladas de nylon de pescadores, de la
valenciana Closca y Ecoalf. 4 Expositor de
madera para colgar la bicicleta de la em-

presa Mooose, también de Lanzadera.
Parking para bicicletas de la compariia
WAO Bike Stand.
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as nuevas tecnologias estan cam-
biando los modelos de negocio y
las empresas con gran trayectoria
empresarial y estructuras organi-
zativas consolidadas tienen una
misma preocupacion: como ganar
velocidad de cambio interno y
como interiorizar una cultura de
startup ensumodelo denegocio paraganar en frescura,
orientacién al mercado, velocidad e innovacién.

Poresohoylasempresas quieren desarrollar una cul-
tura intraemprendedora en sus organizaciones que les
permita ganar velocidad de innovacién enlos modelos
denegocioyexplorar nuevas oportunidades de merca-
do como un proceso continuo y abierto.

Suponeintroducir una cultura estimuladora que pro-
picie la apertura a las mejoras tecnolégicas, al cambio,
alaadaptaciénal cliente, almercado, al trabajo en equi-
po, que permita la iniciativa y cierta flexibilidad en el
uso de recursos y que incentive a quienes innovan con
éxito.

Como se puede apreciar, avanzar hacia una «cultura
de la innovacién» requiere multiples exigencias y rup-
turade paradigmas, por eso cadavezmds empresas de-
sarrollan aceleracién corporativa para atraer estos mo-
delos emprendedores hacia sus sectores de actividad
para estimular a los equipos internos de la empresa y
generar sinergias que impregnen la organizacién de
nuevas formas y esquemas de trabajo. La innovacion
siempre suele ser cosa de equipo.

Elproblema es que muchos cambiosradicales de es-
trategia de negocio no se pueden canalizar con modelos
habituales de evolucién organizativa, requieren aco-
meter estrategias mds rupturistas desde unidades de
negocio nuevas que tienen una cultura mas agil y ali-
neada a las exigencias de mercado.

Hoylas empresas buscan conocer los procesos y he-
rramientas parala innovacidn istratégica en los mode-
los de negocio incorporando modelos que acercan las
tecnologias y los proyectos startup a sus organizacio-
nes.

Para poner en marcha estos procesos es necesario
conocer:

1.- El entorno y su dindmica competitiva para saber
el punto de partiday «estado del arte del sector» al que
uno pertenece.

2.- Lainnovacién en el modelo de negocio desde las
capacidades internas y las estrategias definidas en la
empresa que los va a promover.

3. - Modelos de open innovationy aceleracion cor-
porativa para poder analizar los diferentes aspectos cla-
ve de su funcionamiento que puedan estar alineados
con su estrategia

4.- Recursos e inversion para acometer este tipo de
proyectos si gran riesgo empresarial.

5.- Como empezar (cémo seleccionar productos/ser-
vicios/tecnologiasymetodologfas agiles de validacion)
teniendo en cuenta las buenas précticas en estos mo-
delos.

Alfinal, lo que buscan hoylas empresas es potenciar
su visién global de cambio, identificando las claves de
la innovacién estratégica y disefiando modelos de di-
versificacion para la innovacién mediante aceleracion
corporativa. Todo paralograr, unamayor flexivelocidad
desusorganizacionesyatraernuevotalento parael cre-
cimiento.
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